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Turismo nella Marca? Bene,
ma non benissimo. Almeno
stando al riscontro degli introi-
tiderivati dallatassa di soggior-
no relativi al 2023. Lo scorso
anno, la nostra provincia & sta-
ta l'unica del Veneto a non su-
perare i numeri del 2019, I'an-
no pre-Covid.

E non di poco: se nel 2019 i
comuni della Marca che appli-
cano la tassa (la meta circa)
avevaincassatooltre 1,9 milio-
ni, nel 2023 si é rimasti poco so-
pragli1,86 milioni, in rialzori-
spettoal 2022 (1,5 milioni) ma
non in modo tale da tornare ai
flussi prepandemici.

Il dato emerge - non senza
sorpresa—da unadettagliata ri-
cerca della Fondazione Thin
Tank Nordest condotta sulla
base dei bilanci comunali pre-
ventivi e consuntivi degli ulti-
mi anni, ovviamente per i mu-
nicipi dove vige la tassa di sog-
giorno, partita che quest’anno
arrivera a valere 100 milioni
nel Veneto (il dato del 2023
parlava appunto di 96,7 milio-
ni, con un + 16% rispetto al
2022). A livello territoriale, il
datomaggiore érilevato nei Co-
muni della Citta Metropolita-
nadi Venezia (quasi 59 milioni
dientrate)in provinciadi Vero-
nasi sono superatii 21 milioni,
tra capoluogoe Garda. Ingene-
rale, gli incassi 2023 hanno ra¥-
giunto valori record in tutte le
province, ma ahime non nella
Marca, doveil record storicore-
staquellodel 2019.

Eppure il rilanciato aeropor-
toCanovae tornato motore pri-
mo; eppure le colline dell'Une-
sco hanno visto decollare il lo-
ro appeal dopo I'incoronazio-
ne avvenuta nel 2019; eppure
€ nato il cammino delle stesse
colline; eppure nei territori c’2
stato un intenso battage di ini-
ziative; eppure si sono consoli-
datii tre grandi percorsi ciclabi-
li (Treviso-Ostiglia, Greenway
del Sile e Venezia Monaco, pa-
trimonio unico della Marca);
eppure & stato tutto un fiorire
di nuovi percorsi naturalistici
e cicloturistici; eppure eppure,
le campagne promozionali, i re-
cuperi di spazi, le “chicche”
per i turisti, il fervore di idee e
progetti.

Ma i conti non tornano. Pre-
messa doverosa: possibile ci
siano i furbetti che non versa-
no (e/o non chiedono) ai turi-
sti la tassa. Ma solo a Treviso e
provincia, nel Veneto?

Un punto da chiarire, ma in-
tanto restiamo ai numeri nudi
e crudi. Il mondo ha scoperto

non tornano

Incassi dalla tassa di soggiorno: la Marca unica in Veneto in peggioramento

Turismo
I conti

Soffrono sia il capoluogo che le colline dell'Unesco e le altre citta

Adestra, unavisita
guidataall'interno di
unavillaveneta. Sopra
alcunituristi scattano
unselfie: sullo sfondo
ilpanoramadelle
collinedel Prosecco,
nel 2019 sono state
dichiarate Patrimonio
dell'Umanita Unesco

Treviso magico backyard di
Venezia? Nel 2023, di tasse
versatenel capoluogo, ¢’erano
446.514 €, controi451.780 €
del 2019. Meno 1,2%.
IProseccofuroreggiatra fic-
tion, passerelle internazionali
e partnership motoristiche?
Conegliano ha incassato

144.285 euro nel 2023, quan-
donel 2019 neavevaintroitati
162.149 euro. Meno 12%. E
tutti i ciak, i borghi rinati, i fe-
stival, le rassegne? Soffre I'as-
se del Terraglio: Mogliano e
Preganziol, coniloro hotel al-
le spalle di Venezia, fra2019e
2023 hanno perso rispettiva-

mente 33 mila e 16 mila euro.
Qualcosa non torna, o si & in-
ceppato. llcapoluogorestadie-
tro la provincia nella durata
mediadel soggiorno: 1,99 gior-
ni contro i 2,13 della provin-
cia. Treviso traina, ma senza
continuita? Eil boom diappar-
tamenti ad uso turistico, la ve-

neziazizzazione della citta?
Nel 2022 andd peggio: 1,99
contro i 2,23 della Marca. Ec-
co, la provincia ha rallentato.
C' chi lamenta la assenza di
grandi mostre ed eventi, come
il ciclo di Goldin fecero esplo-
derecittae provincia, sin dalla
fine degli anni 90, facendole

scoprire una nuova vocazione
e dimensione. Dibattito aper-
to. C'¢ chi lancia sospetti su
abusivismo e deregulation,
chi invoca maggiori sinergie e
coordinamento.

Eppure incuriosisce questo
poco positivo primatodi Trevi-
so0. In un Veneto che invece,

nel '23, ha consolidato |'uscita
dal tunnel pandemico.

Certo, i1 2024, secondoidati
dell'Osservatorio turistico Re-
gionale, vaalla grande: a livel-
lo provinciale, nei soli primi 5
mesi dell'anno, gli arrivi sono
passati dai 331.076 del 2023
ai 363.396 del 2024: un incre-

mento in valore assoluto di
32.320 ospiti (+9,76%). E
Sempre a livello provinciale,
le presenze (notti dormite) so-
no passate dalle 701.457 del
2023 alle 779.527 del 2024:
unincrementoin valore assolu-
to di 78.070 notti dormite
(+11,13%). Esiccome diversi
comuni- vedi Treviso-hanno
aumentato le tasse di soggior-
no per alcune tipologie di turi-
sti (il capoluogo ha portatoa 4
€ la quota giornaliera di chi
soggiorna negli appartamen-
ti),afine2024 i contidifine an-
no porteranno ampi sorrisi
agli assessori al bilancio ed ai
sindaci delle perle turistiche
della Marca. Finale d’obbligo
sulla questiona dell'impiego
degliintroiti. Antonio Ferrarel-
li, presidente della Fondazio-
ne Think Tank Nord Est , hala
suaricetta: «Le risorse raccolte
dai Comuni con l'imposta di
soggiorno, attraverso gli ope-
ratori turistici, sono fondamen-
tali per garantireservizi di qua-
lita sul territorion, ribadisce,
«E importante utilizzare il get-
tito dell'imposta di soggiorno
per gestire inmaniera efficien-
te e sostenibile il sistema di ac-
coglienza, oltre che per svilup-
parel'attrattivita delle destina-
zioni stesse. Esesicisiconfron-
ta con gli operatori, I'imposta
di soggiorno diventa uno stru-
mento prezioso a beneficio di
residenti, impresee turisti». —

1.9

I milioni di euro incassati grazie
alla tassa di soggiorno nel 2019
nella provincia di Treviso, in cli-
maprepandemico

1.86

Sono i milioni incassati sempre
con la tassa di soggiorno nel
2023. Non si sono raggiunti i va-
lori pre-Covid

446 mila

Gli euro ricavati dalla tassa nel
solo capoluogo nel 2023. Nel
2019 Treviso aveva incassato
451 milagli euroincassati

)0/
ll /0
La variazione dell'incasso dal
2019 al 2023 nell'area del Pro-
secco. Pre-Covid l'intera zona
aveva incassato 162 milioni di
euro, mentre nel 2023 si é ferma-

taa 149 mila euro ditassa di sog-
giorno

Fiavet e un‘associazione hanno firmato un‘intesa per il brand Italea
Visite nei luoghi degli avie c'& persino il supporto del genealogista

Mondo, 8 milioni con avi veneti
Perloroil pacchettodelleradici

L’ACCORDO

n’intesa di tre anni
frail piti rappresen-
tativo organismo
nazionale delle
agenzie di viaggio (Fiavet—
Confcommercio) e I'associa-
zione Radici Venete per pro-
muovere ecommercializza-

info@infonett.it

reoffertee pacchetti dedica-
tiagli oltre 8 milioni di vene-
tinelmondo.

Fiavet distribuirainesclu-
siva il brand Italea ai veneti
nel mondo, eredi di terza,
quarta e quinta generazio-
ne dei veneti che dal 1866,
lasciaronolaloroterrae tut-
ti i loro miseri averi per “il
nuovo mondo” ed una nuo-

vavita.

Un richiamo basato, ap-
punto, sulla ricerca dei luo-
ghi e delle esperienze lega-
te ai propri avi, delle pro-
prie origini. Un'iniziativa
che su un’idea di turismo
tradizionale aggiunge una
triplice connotazione: la
memoria, I'identita ed il ter-
ritorio. I1 2024 & stato di-

chiarato dal governo Anno
delleRadici Italiane, in ono-
redei quasi 80 milioni di ita-
liani (con relativi eredi) og-
ginei 5continenti?

Ed ecco che allora un pool
coordinato dal consigliere
Alessandro Martini, gia di-
rettore di Marca Treviso, ha
costruito esperienze origi-
nali ed accattivanti (con re-
lativa quotazione economi-
ca) che possono consentire
anche ad un nipote o pro ni-
pote di un veneto migrato
sin dagli inizi del’900 di av-
valersi di un genealogista
per ricostruire “I'albero” di
famiglia. E poi le piti classi-
chevisite esperienziali in ca-
seifici, cantine, cucine per
conoscere, preparare e de-
gustare i prodotti della ter-
ra veneta o le visite a citta

Salvo per uso personale e' vietato qualungue tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.
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Walter Brunello

d’arte eborghi.
«Findall’inizio», dichiara
Walter Brunello, presiden-
tediRadici Venete Aps, «<ab-
biamodichiarato che nel tu-
rismo della nostra Regione
non ¢’¢ nulla da inventare e
che la nostra Associazione
non doveva sovrapporsi a
quanto gia di buono esiste
ed opera in Veneto: 1a legge

regionale ed il piano strate-
gico della Regione, l'orga-
nizzazione delle varie Desti-
nazioni Turistiche (le Dmo
0, come nella Marca, le Ogd
ndr), consorzi di impresa e
reti d'imprese e chi, come
Fiavet, da sempre distribui-
sce e commercializza pro-
dotti a tour operator, agen-
zi e consumatori. Di qui la
scelta di Fiavet come part-
ner: ringrazio quanti, in Ra-
dici Venete, si sonoadopera-
ti per questo progetto e rin-
grazio il Presidente di Fia-
vet Veneto Confcommer-
cio, Giancarlo Reverennay.
I brand Italea éstato adot-
tato dal Ministero degli Af-
fari Esteri per identificare e
promuovere questo NUOVo
prodotto turistico. —
A.P.

L'INIZIATIVA

Visite guidate
alle fontane
simbolo di
Treviso

117 eil 21 settembre dalle 17
I'Ufficio IAT Treviso centro
ha organizzato delle visite
guidate alle fontane che, ol-
tre ad essere un elemento fon-
damentale per rinfrescare e
dissetare, fanno anche parte
dellastoriadiTreviso e del de-
coro cittadino. La piti nota, la
Fontana delle tette, & addirit-
turail simbolodellacitta.

info@infonett.it

esidente della Camera di Commercio di Treviso
nincremento del turismo nella provincia trevigiana

oualche operatore
non ha comunicato
le presenze effettive
Risolvere subito»

LorenzaRaffaello

Iti e bassi del turi-

smo trevigiano: la

grande soddisfazio-

ne di amministra-
zioni e enti per la ripresa dei
flussi non collima con i nu-
meri, ancora inferiori rispet-
toal pre-Covid, degli incassi
dellatassadisoggiorno. I da-
ti parlano chiaro: lo scorso
anno, la nostra provincia &
stata l'unica del Veneto a
non superare i numeri del
2019.

Prima della pandemiaico-
muni della Marca che appli-
cano la tassa (la meta circa)
avevaincassato oltre 1,9 mi-
lioni, nel 2023 si & rimasti
poco sopra gli 1,86 milioni,
pittdei 1,5 milioni del 2022,
manonabbastanza.

Unosservatore privilegia-
to sulle dinamiche & la Ca-
meradi Commerciodi Trevi-
soeBelluno.

Presidente, Mario Pozza,
ilturismo éripartito oppu-
reno?

«Secondo i dati e il monito-
raggiodellaCameradi Com-
mercio il turismo & riparti-
to, se i numeri non tornano
dobbiamo porci delle doma-
ne: la matematica non &
un'opinione e qualche verifi-
cain pilideve essere fatta, bi-
sogna assicurarsi e verifica-
rechelatassa vengaapplica-
tacorrettamente».

Come possiamo spiegarci
questo fenomeno?
«Abbiamo riscontratounin-
cremento del flusso turisti-
co, se emergono questi nu-
meri qualcosa non quadra.
Significa che qualcuno fa il
furbo e non comunica i nu-
meri effettivin.

Pud accadere una cosa si-
mile?

«Nonavviene instruttureac-
creditate come alberghi e
bed and breakfast, ma ci so-
no anche altre strutture ri-
cettive al di fuori di questi
circuiti. In questo caso biso-
gnerebbe vedere se qualcu-
nononrispettaquelle cheso-
nole procedurerichiestex.
Lapercezione & che laMar-
ca sia molto ambita come
meta turistica, ma il fatto
che ci sia un discrepanza:
& davvero pronta ad esse-
re un polo ricettivo d’ele-
zione?

«E anni che si lavora in que-
stosenso. Ci sono ancora ca-
renze mal’approccio @ quel-
lo giusto: abbiamo organiz-

Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.

Mario Pozza, presidente dellaCamera di Commercio di Treviso

ILPATTO

Nasce l'accordo
Airbnb e colline
del Prosecco

L’associazione per il Pa-
trimonio delle Colline
del Prosecco di Cone-
gliano e Valdobbiadene
ha sottoscritto un patto
con il sito Airbnb dedi-
cato agli affitti brevi.

L’accordo si articola
in diverse iniziative: la
creazione di una nuova
accademia di formazio-
neper gli host, il suppor-
to al progetto regionale
“Narratori della bellez-
za” e la creazione di un
sito web dedicato a pro-
muovere la destinazio-
ne delle Colline del Pro-
secco, tralacommunity
di Airbnb. E gia nel sito
esiste uno specifico set-
tore dedicato ai vigneti,
cresciuto del 400% in
un solo anno. Verra
creatosito web, peraiu-
tare gli ospiti a trovare
gli annunci locali di
Airbnb e per esplorare
quello che le Colline di
Conegliano e Valdob-
biadene possono offrire
enascera una Host Aca-
demy.

zato diversi eventi, abbia-
mo creato assemblee e ap-
puntamenti che stanno di-
ventando annuali, come
quello a Castelbrando con
Ambrosetti. Stiamo lavoran-
doper un turismo a pitilivel-
li, da quello enogastronomi-
coaquellolegatoalle azien-
de. Insomma, il nostro obiet-
tivo @ seguire la strada di
una Treviso indipendente
daVeneziay.

Il riconoscimento Unesco
hadatounascossa.
«Tuttiisoggetti e gli enti de-
putati si sono dati da fare
per fare per promuovere le
opportunitache hadatoque-
storiconoscimento, Gliinve-
stimenti sulla produzione tu-
ristica sono stati tantissimi e
intendiamo valorizzarli tut-
tin.

Cosamancaallora?

«Ora sta agli operatori dare
un servizio di qualita in mo-
do da accogliere i turisti in
modo appropriato per un
territorio come il nostro. Ci
deve essere una corrispon-
denza tra professionalita,
competenza e investimenti
profusi. Gli operatori devo-
no sapere che qualsiasi turi-
sta deluso equivale ad una
promozione al contrario e
se accade & come se tutti gli
sforzi fossero buttati dalla fi-
nestra. La tassa di soggior-
no, per esempio, sono soldi
che poi vanno reinvestiti sul
territorion. —



