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Trasformazione.

Trai progetti l'acquisto della
Casa del Mutilato: diventera un
museo sulla grande industria-
lizzazione (in foto, Pordenone)

Vendite dalla provincia di Treviso alla Germania

-85% |

Frste daiane S

RIGENERAZIONE URBANA

Pordenone si prepara
ad essere Capitaledella
culturaitaliana 2027
restituendo alla citta
le areedismesse
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NUOVO REGOLAMENTO
FRINGE BENEFIT 2025

Tassazione agevolata al 10%
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Societa Benefit registrate in Veneto 470

TENDENZE

Alto Adriatico,

le mezze stagioni
ora attirano

pill turisti

Il prolungamento della stagione
estivatradizionale, che si allungaa
primaverae autunno, segnala
maggiore crescitadel turismo
sulle spiagge dell'Alto Adriatico.
Lastagionalita rimaneancora
molto marcata, maiflussialdi
fuori del periodo tradizionalmente
di pienone sono ormaiuna realta,
come dimostra unaanalisidella

che haanalizzatoi flussi turistici
negli ultimi 25 anni.Nei mesi
primaverili registra buoni risultati
soprattutto aprile (+37%), maé
positivoanche il trend di marzo
(+11%); raddoppiano le presenze
inottobre (+95%), e crescono
anche in novembre (+20%).
—apag. 8

Dazi e guerre minacciano il vino

Arischio quattro miliardi di export

Commercio. I produttori tremano per l'istituzione delle tariffe alle dogane: particolarmente colpita la produzione di prosecco
Gli Stati Uniti sono il primo mercato di sbocco e da soli assorbono il 21% del totale delle vendite estere. Calo dei consumi in Cina

N .
il Veneto la regione leader

nellavitivinicoltura naziona-

le: 'anno scorso il vigneto

della regione - che ha rag-
giuntoi1o3.500 ettari (+2,3%
rispetto al 2023), per 13,7 milioni di
quintali di uva raccolta (+0,7% sulla
precedente vendemmia)- ha prodotto
1milionidiettolitridivinoe speditole
proprie forniture su circa 150 destina-
zioni globali. E la patriadel fenomeno
Prosecco, oltre che dei rossi della
Valpolicella, dei bianchi Soave e Pinot
Grigio delle Venezie, si é confermata
locomotivadelle vendite tricoloreol-
treconfine, a 3miliardidi euro di valo-
re,inprogressione del +7,3%sull'anno
precedente, pesando per circa il 37%
delleesportazionienoiche dal Belpae-
se. Stati Uniti, Germania, Canadae Re-
gno Unitosonoiprimi quattroacqui-
rentiglobalidelle cantine venete. I pri-
mi 20 Paesidisbocco rappresentano
da soli il go% del valore fatturato sui
mercati internazionali. Il trend dicre-
scitanon hariguardato tuttoil Trive-
neto. Il Trentino Alto Adige, ad esem-
pio, rimane al quarto posto a valore
nellaclassifica delle regioni esporta-
trici maarretraa611,2milioni di euro
(-2.8%), chiudendol'anno innegativo,
mentre guadagna posizioni il Friuli
Venezia Giulia, altraregioneatrazio-
ne bianchista, decima nella top tena
valore, a226,17 milionidi euro (+9%).
Un totale che sfiora i 4 miliardi, e
cheoggi guardaconpreoccupazione
allo scenario mondiale. Acominciare
dalle sueeccellenze:secondol'Osser-
vatorio Uiv, gia a ottobre dell’anno
scorso, per laprima volta, le bottiglie
di spumante dirette all’estero (528
milioni) hanno superano quelle di
rossierosati(524 milioni),staccando
ulteriormente i bianchi (460 milioni).
L’Italia si sta quindi sempre piu1 tra-
sformando in uno Sparkling Wine
Country, con la provinciadi Treviso
come capitale, e glispumanti sono in
testasudiverse destinazioni:dal Re-

gno Unito, a Francia, Polonia e Re-
pubblica Ceca, Spagna, Russia.
Quanto agli Usa, sono per il vino
venetoil primomercatodisbocco,gli
Usa:dasoliassorbonoil 21% deltota-
le, conun valore di 600 milionidi euro

circa nel 2023 che nel 2024 risultera
incrementato, dati gli acquisti mas-
sicci effettuati negli ultimi mesi dagli
importatoriamericani invistadeida-
zi minacciati dal presidente Trump.

Ganz e Zanetti —apag.2¢3

Performance oltre la solita strada.

Prestazioni eccellenti, design esclusivo e tecnologia
all’avanguardia si uniscono a un comfort raffinato.
La nuova Audi QS5 ridefinisce eleganza, potenza e
innovazione per un’esperienza di guida senza pari.

Vieni a scoprirla nei nostri Showroom.

Mestre | Portogruaro | Musile di Piave
www.motorclass.it - info@motorclass.it

6mila

VITICOLTORI PIONIERI

Il Consorzio Pinot Grigio Delle
Venezie a dicembre haappro-
vato la modifica del disciplinare
che inserira un Pinot Grigio a
bassa gradazione alcolica

INNOVAZIONE

TENDENZE

No (e low) alcol

alla conquista

del mercato

dei pit1 giovani
Zanetti —apag. 3

Cosi la filiera corta € 1a chiave
del successo della ricerca trentina

. &

2|

ADOBESTOCK

:M“_' ? \_\\\\Hi

on una densita di start up

pariag,4 ogni 1.000 societa

di capitale la Provincia di
Trento ¢ classificata come uno
Strong Innovator, al pari del Friuli-
VeneziaGiuliaemegliodel Veneto.
Alla base c'¢ la costruzione di un
ecosistema dell'innovazione in
grado di supportare lo sviluppo
economico € sociale del territorio
attraversolacollaborazione trasi-

stema della ricerca, sistema pro-
duttivo e istituzioni territoriali.
Obiettivo,agevolareil trasferimen-
totecnologicoedellaconoscenzae
accelerarelatrasformazionedigi-
tale. La prossimita tra centri di ri-
cerca, universita, impreseeistitu-
zionifadilitaildialogoelacollabo-
razione, rafforzandoillegame tra
formazione e mercato dellavoro.

Saini —apago

PANORAMA

RISPARMIO

Previdenza a misura
di giovanissimi

112024 & stato un anno d'oro
per il fondo regionale
Solidarieta Veneto, che in12
mesi ha aggiunto quasi 1omila
adesioni, portando il totale
degliiscritti a quota 162mila,
in crescita del +8,8% e le
aziende oltre la soglia delle
1gmila. Il balzo & trascinato dai
giovani: dal 2020 al 2024 sono
quasi 13mila gli under 30, che
sisono iscritti appena iniziata
Tattivita lavorativa. Ma cresce
anche la pattuglia di bambini e
ragazzi (con eta media di 11
anni iscritti dalle famiglie), in
particolare dalle mamme.
Zanetti —apag. s

ALIMENTARE

1l consorzio protegge
il lievito madre

Haaperto a Pordenone,
all'interno del Polo tecnologico
Alto Adriatico “Andrea Galvani,
la prima sede operativa in Italia:
il Consorzio per la tutela del
lievito madre da rinfresco nasce
conla missione di preservare e
valorizzare la tradizione
artigianale italiana,
promuovendo produzioni dolci
e salate realizzate
esclusivamente con lievito
madre da rinfresco. Per questo
riunisce aziende italiane
impegnate a mantenere vivauna
tradizione di lievitazione
naturale espontanea,
sottolineando il legame
profondo tra persone, qualita
del cibo e ambiente. Attualmente
ne fanno parte 36 realtasul
territorio nazionale con una lista
di attesa di 20 aziende.

Ganz —apag.6
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VIS INDUSTRIE ALIMENTARI

Congedi e benefit
aiutano la crescita

Un fatturato di gruppo di 43
milioni di euro nel 2024,
realizzato con 125 dipendenti
distribuiti in tre stabilimenti
produttivi, E I'identikit di Vis
Industrie Alimentari SpA -
specializzata in prodotti
surgelati -, che di recente ha
realizzato il bilancio di
sostenibiliti e ottenuto la
Certificazione Parita di Genere.
Trale iniziative di welfare
aziendale messe in atto nei
confronti deidipendenti ci
sono il prolungamento del
periodo di paternita di due
giorni rispetto a quanto
previsto dal contratto
nazionale o il contributo di 350
euro come fringe benefit al neo
genitore che rientra in azienda.
Finotto —apag 6
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Turismo

4.5 milioni

PRESENZE

Caorle ha raggiunto nel 2023 il mas-
simo volume di presenze turistiche:

éstabilmente trai primi 10 Comuni N
italiani per movimento turistico

IL ITORALE

Nel 2024, fraCavalling, Bibione, Jeso-
lo, Caorle ed Eraclea, si sono registrate
22 milioni e 737 mila presenze: in linea
conil massimo del 2023

Le spiagge dell’Alto Adriatico
crescono nelle mezze stagioni

11 report. FORAAZIGRETRIRRTARINGIAESE: buoni risultati in aprile (+37%), ma & positivo anche il trend

di marzo (+11%). In autunno, raddoppiano le presenze in ottobre ma crescono pure a novembre (+20%)

I prolungamento della stagione

estivatradizionale, chesiallun-

gaaprimavera e autunno, segna

lamaggiore crescita del turismo

sulle spiagge dell’Alto Adriati-
co.La stagionalita rimane ancora
molto marcata, i flussi al di fuori
del periodo tradizionalmente di
pienone sono dunque ormai una
realta, come dimostra una analisi
della
[ESfche ha analizzato i flussi turi-
stici negli ultimi 25 anni.

Dal 1999 al 2016 solo in un’occa-
sioneilmovimento turisticoin bassa
stagione avevasuperatoilmilione di
presenze(nel 2007); invece, dal 2017
inpoi, questa soglia e stataoltrepas-
sataosfiorata tuttiglianni, conlaso-
laeccezione del2020 e 2021. Neimesi

primaverili si registrano buoni risul-
tati soprattuttoin aprile(+37%), maé
positivo anche il trend di marzo
(+11%); raddoppiano le presenze in
ottobre (+95%), macrescono purein
novembre (+20%). Buoni i risultati
neimesi contraddistinti dallefestivi-
tadiNatale e Capodanno, con +120%
per dicembre e +27% per gennaio.
Per Antonio Ferrarelli, presidente
della F@RdaZIONE, i numeri testimo-
niano «il valore del lavoro degli ope-
ratori turistici, che hanno sviluppato
unsistemad’ospitalita dieccellenza,
e certificanol'importanzadegliinve-
stimenti pubblicidelle istituzionilo-
cali. Oggi le pitiinteressantiopportu-
nita di crescitariguardano i mesipri-
maverili e autunnali, fondamentali
per rendere pit1 competitivoe soste-

nibile I'ecosistema turisticodel lito-
rale, ma anche dell'entroterra. In
questa prospettiva, & necessario svi-
luppare progetti ambiziosi di territo-
rioperintercettare nuovi targetditu-
risti - suggerisce Ferrarelli - ad esem-
pio rilanciando i collegamenti via
mare, per promuoverenuove moda-
lita di fruizione di tutta la Venezia
Orientale, in connessione coniper-
corsi cicloturistici, le esperienze cul -
turaliele visite naturalistiche».
Sul fronte delle infrastrutture e dei
collegamenti,
hachiamatoaundia-
logoanche Autostrade Alto Adriatico
perdiscutere sutempi, modalitaeri-
sorse per la costruzione del casello di
Alvisopoli/Bibione per esaminare
eventualisoluzioni alternative econ-

crete, all'interno deivincoli del piano
economico finanziario della Societa.
«Unpianoche prevede, primadi tut-
to, la costruzione della terza corsia
della A4 Venezia - Trieste traQuarto
d'Altinoe Villesse - sottolineanoiri-
cercatori - e in particolare, in questo
momento, ilcompletamentodel trat-
tomancante inareavenetadi 25 chi-
lometritra Portogruaro e San Dona,
perilquale & stato emanatoa novem-
bre il bando di gara per un quadro
economicodell’'operada87omilioni
dieuron, Eunsegnale di quantoeco-
nomiaturisticaeviabilita sono colle-
gate arrivaanche dal riconoscimento
dellastrada provinciale 59 San Stino
di Livenza - Caorle che cambia sta-
tus, diventando una strada di inte-
resse regionale: cosianche lalocalita

REUTERS

La viabilita. Caorle ha ottenuto un accesso da strada di interesse regionale

cheha raggiunto nel 2023 ilmassimo
volume di presenze turisticheconol-
tre 4 milioni e mezzo di pernotta-
menti, dopo]esoloe Bibione, basera
ilsuo principale accessosu unavia di
collegamento di competenzaregio-
nale. Caorle & ora stabilmente tra i
primi dieci Comuni italiani per movi-
mento turistico e per valore dell'eco-
nomiaturistica, inunquadroche ha
vistonel 2024 illitoraledi Cavallino,
Bibione, Jesolo, Caorleed Eracleare-
gistrare 22 milionie 737milapresen-
ze:undato praticamente inlineacon
il massimo raggiunto nel 2023.
Dall'analisi della

emergeanche come neicingue mesi
dialtastagione (damaggio asettem-
bre), siosservaunamaggiore distri-
buzione del movimento turistico. In-

fatti,inmedia, i valoridegli ultimidue
anni, confrontaticonil periodo 1999-
2019, mostrano aumenti significativi
nei mesi di inizio e fine dell’estate, a
fronte diunasostanziale “tenuta” di
giugno (+3%), luglio (-1%) e agosto
(-3%). Tra 2023 € 2024, rispetto ai due
decenni pre-covid, i flussi turistici
sono cresciuti del 0% amaggio edel
25% a settembre. 11 lieve calo com-
plessivodel trimestre giugno-luglio-
agosto & stato quindi piti che com-
pensato dall’aumento riscontrato nei
mesidi maggioe settembre:['altasta-
gione, intotale, ha generatouneffet-
tonetto positivo pariaoltre 1 milione
dipresenze in pil, rispettoallamedia
del periodo 1999-2019.

B.Ga.
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Modulo24
Pensioni e Previdenza

La piattaforma digitale
dedicata ai temi pensionistici

¢ previdenziali

Soluzione ragionata che offre aggiornamento continuo e approfondimenti esclusivi
su tutte le novita legislative, interpretative e giurisprudenziali.

* News quotidiane, analisi e approfondimenti
sulle tematiche di attualita.
s Unarivista digitale di aggiornamento e

approfondimento con i contributi delle firme

pil autorevoli.

» Una banca dati che raccoglie I'intera base

normativa e strumenti operativi.

¢ Un prontuario pratico e completo delle norme

e delle novita legislative.

Gli Espertidel Sole 24 Ore, sempre a
disposizione per rendere pit semplice il lavoro.

1 MESEA€ 4,90

modulo24pensioniprevidenza.com

PROFESSIONALE

Abano e Montegrotto
puntano sui mercati esteri
per rilanciare le terme

Industria dell’'ospitalita
Lofferta

Enrico Netti

N Percorso per recuperare
U presenze ericavi. E quelloav-
viatoda Abano Terme e Mon-
tegrotto Terme, storiche stazioni
termali che ora vogliono incremen-
tare gli arrivi dall’estero puntando
suunaclientela altospendente.
«Puntiamo sui mercatiesteri per
avere metadellaclientela chearri-
va da oltralpe e ad aumentare la
durata mediadel soggiorno per ar-
rivare aunasettimana - dice Marco
Gottardo, direttore generale di Fe-
deralberghi Abano Terme e Monte-
grotto -. Cambiera anche I'offerta
che non sara solo termale ma legata
aun modello dibenessere, salutee
cura della personaa 360 gradi. Po-
tremmo anche avvicinarci al mer-
cato del turismo sanitario conside-
rando che I'area offre 2omila posti

" lettor. Attualmente il 70% della

clientela ¢ italiana e una parte arri-

vaanche graziealle cure, fangote-

rapia e inalazioni, erogate dal Ser-

vizio sanitario nazionale. Presta-

zioni che valgono 21 milioni di euro
di rimborsi dal SSN.

Inun prossimo futuro meta degli
ospiti sara straniero. Si punta cosi
sugli ospiti di lingua tedesca guar-
dando con attenzione ai mercati
dell’Europa dell’Est, in particolare
quello polacco e ungherese dove &
pitifortelaculturadel termalismo e

viveun'upperclass che benapprez-

zal'offerta turistico termale del Bel-
paese. Si potrebbe anche pensare al
mercato statunitense agevolato dal-
la vicinanza con 'aeroporto inter-
continentale di Venezia. Prima della
guerra in Ucraina parecchi russi, il
loro peso era pari al 7% delle presen-
ze, sceglievano questa zona termale.
Stessa situazione per la clientela
israeliana assente dal 'ottobre 2023.

Al termalismo si possono ag-
giungere una seriedi pacchettia 360
gradi per lacuradella persona, il be-
nessere, 'estetica. Mercati comple-
mentari al turismo sanitario che po-
trebbe rappresentare un’altra op-
portunita per il distretto termale
Euganeo i cui hotel dispongono di
circa2omila postiletto. Alberghi che
offrono una particolarita: molti,
quasi tutti dispongono diuno o pitt
pozzi termali le cui acque servono
per le cure termali e la maturazione

dei fanghi termali.

Strutture alberghiere che si la-
scianoalle spalle un discreto 2024
perché le presenze sono rimaste
sostanzialmente stabili. «Non pos-
siamo dirci completamente soddi-
sfatti sia perché il dato del 2024 non
& superiore a quello del 2023, ma
soprattutto perchérispetto al 2019
registriamo ancorag punti percen-
tuali di divario, legati quasiesclusi-
vamente dallamancanzadi turisti
provenientidall’esterodaareein-
teressate ancora daconflitti bellici
- spiega Walter Poli, presidente di
Federalberghi Terme Abano Mon-
tegrotto -. Abbiamo strutture che
nel 2024 hanno registrato risultati
molto importanti, cio significache
complessivamente il prodotto turi-
stico che offriamo € attraente e
questo deve essere di traino per
tutti gli imprenditori del nostro
territorio per intravedere spazi di
miglioramento in termini di occu-
pazione e di marginalita».

6 Cambiera I'offerta
che sara pill vicina
al modello di salute
benessere e cura
della personaa 360 gradi

Alberghial centrodiun risikodi
compravendite. Negli ultimi quat-
tro anni del distretto si sono regi-
strate 18 acquisizioni di hotel di-
smessi e almeno meta degliatti ve-
de come acquirenti nuovi investito-
ri indiretta conferma delle
potenzialitadel territorio. Quil’in-
dustria dell'ospitalita e il termali-
stmodanno lavoroacirca 5.500ad-
detti che in altastagione diventano
circa 6mila persone. Il fatturatode-
glialberghi termali e di 400 milioni
eperiprossimi cinque anni sicon-
fidainun trend di crescitadel 15%
legato prevalentemente alla cresci-
ta delle tariffe collegato al trend in-
flattivo e allacrescita dei costi di ge-
stione. I circa tre milioni di presen-
ze nell’area alimentano unindotto
che, secondo Marco Gottardo vale
per Abano Terme «circa 450 milioni
secondo una ricerca Sociometrica
mentre per Montegrotto Terme
I'indottosupera i 200 milioni». Cir-
ca1,05miliardi che traun decennio
dovrebbero raggiungere 1,5 miliar-
di di euro sia al cambio del mix della
clientela che 'aumento dei giorni
medi di permanenza.

enrico.netti@ilsole24ore.com
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